
In un mondo in cui le sfide ambientali sono sempre più 
urgenti, le aziende cosmetiche sono chiamate a svolgere 
un ruolo fondamentale nel promuovere pratiche sosteni-
bili, sia tramite la selezione delle materie prime sia attra-
verso la quantificazione dell’impatto ambientale dell’emis-
sione di CO2 delle loro produzioni. 
Urai S.p.A. ha deciso di farsi promotrice di un’iniziativa 
unica, destinata a tracciare la strada verso un futuro più 
sostenibile: l’evento Impatto Zero, che ha avuto luogo il 
29 Ottobre nei laboratori Urai, ad Assago. 
La scelta di Urai S.p.A. di organizzare Impatto Zero nasce 
dalla consapevolezza che l’impatto ambientale delle atti-
vità industriali è una delle sfide più importanti del nostro 
tempo, ed è sempre più importante e urgente favorire il 
passaggio a modelli economici più circolari. Non solo un 
traguardo, ma un cammino che coinvolge ogni singolo 
processo. 

Una formula realizzata con materie prime sostenibili, 5 for-
nitori internazionali e un innovativo modello per il calcolo 
del Life Cycle Assessment (LCA) di un prodotto cosme-
tico: ecco i focus principali di questo evento.

Quasi 80 persone, formulatori e formulatrici provenienti dalle aziende cosmetiche di tutta Italia, hanno 
avuto l’occasione di girare nei laboratori Urai per assistere a 5 distinte fasi di allestimento della formula 
sostenibile e naturale Moca Morning, per poi apprendere dalla Prof.ssa Paola Perugini, fondatrice di 
Etichub, l’importanza dell’LCA e le sue possibili modalità di esecuzione. La giornata 
si è conclusa calcolando la riduzione della carbon footprint ottenuta dalla produ-
zione di Moca Morning tramite la scelta di ingredienti innovativi e sostenibili.  
Questa crema cosmetica ha il profumo e l’aspetto di un mocaccino: uno strato 
color caffè sotto ed uno color panna sopra, entrambi dall’intenso pro-
fumo di caffè e cacao, con attivi antiage, antiossidanti e riequilibranti 
il microbioma cutaneo. Un autentico risveglio per la pelle. 
I partecipanti a Impatto Zero non si sono limitati a guardare: in 
ognuno dei 5 laboratori allestiti, ciascuno dedicato a un diverso 
fornitore, hanno avuto l’occasione di utilizzare e toccare con 
mano svariate materie prime naturali, verificandone l’elevata per-
formance e la facilità di utilizzo.

IMPATTO ZERO

L’evento che fa la differenza
URAI S.P.A. pioniere della sostenibilità

I 5 fornitori protagonisti della formula e della giornata sono la punta di 
diamante della distribuzione cosmetica Urai, come descritto di seguito.
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 Aiglon: sostenibilità, affidabilità e sicurezza
Storica azienda francese specialista nella produzione di vaseline di elevata qualità, è la dimostrazione più evi-
dente di come un’azienda nata basandosi su ingredienti petrolchimici possa operare una transizione verso il 
sostenibile: da anni si impegna in questo senso con la realizzazione della gamma Naturelyn, mix di oli e cere 
vegetali che replicano perfettamente la sensorialità e la dermocompatibilità delle vaseline.

 Assessa: alla scoperta delle texture naturali
Azienda brasiliana pioniera nello sviluppo di ingredienti sostenibili dalla biodiversità esotica brasiliana. Spe-
cializzata nella produzione di attivi hair care naturali e altamente performanti per ogni tipo di capello, in 
occasione di Impatto Zero ha presentato il range dei Carbogreen, mix di amidi e gomme biodegradabili che 
permettono di ottenere texture diversificate e interessanti con ingredienti completamente naturali.

 Kaffè Bueno: sblocchiamo il potenziale del caffè
Azienda danese che utilizza i sottoprodotti del caffè come piattaforma per produrre ingredienti naturali, 
sostenibili e innovativi. Fondata interamente sul concetto di upcycling ha l’obiettivo di creare un’economia 
circolare e far scoprire al mondo che il caffè non è solo una bevanda ma una fonte importantissima di 
sostanze attive. Gli attivi di Kaffè Bueno sono stati i grandi protagonisti della formula Moca Morning, a 
partire da Kaffage, pigmento marrone naturale ad azione antiage, per arrivare a Kaffoil, olio di caffè dal 
profumo intenso e dall’azione antiossidante.

 Readline: peptidi naturali in polvere
Azienda cinese specializzata nella produzione di pep-
tidi naturali in polvere, facilmente solubili in acqua e 
COSMOS APPROVED. Readline esprime la sua atten-
zione verso la sostenibilità tramite l’uso di tecnologie 
innovative, che le permettono di ottenere tramite fer-
mentazione sostanze tradizionalmente ottenute in modo 
sintetico. Evitando di movimentare acqua attua il con-
cetto del water saving e riduce i costi della formulazione. 
I suoi attivi Wrin Fix Px e Wrin Fix H8 danno a Moca 
Morning un’azione liftante e rimpolpante.

 Uute Scientific: la foresta in un 
ingrediente
Start up finlandese che propone ad Impatto Zero il 
suo attivo brevettato Reconnecting Nature, derivato 
upcycled da suolo finlandese e ingrediente biodiversity 
rich, contenente miliardi di ceppi microbici ad azione 
immunostimolante, lenitiva e riequilibrante il micro-
bioma, che ricreano sulla pelle la stessa ricca diversità 
microbica presente nella pura natura finlandese.

L’evento è stato arricchito dalla 
presenza di numerosi sponsor 
di elevato profilo, quali la casa 

editrice CEC Editore, il database di ricerca 
Cosmetitrovo, Merck, azienda leader nel 
settore della purificazione dell’acqua ed 
infine Etichub, spin-off dell’Università degli 
Studi di Pavia specializzato nella valutazione 
di sicurezza, qualità ed efficacia di prodotti 
cosmetici e dispositivi medici, che ha 
calcolato l’LCA di Moca Morning. 
A conferma dell’impegno concreto per la 
sostenibilità che ha portato a questo evento, 
l’intera produzione di CO2 derivante da ogni 
aspetto dell’organizzazione di Impatto Zero 
è stata ricompensata con Treedom, sito 
che permette di piantare alberi a distanza 
e seguire online la storia del progetto che 
contribuiranno a realizzare. 
Impatto Zero non è stata solo una giornata 
di formazione e promozione, ma una vera e 
propria dichiarazione di intenti. 
Un’opportunità di crescita e di ispirazione per 
mettere in atto azioni concrete che possano 
davvero fare la differenza.
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